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Zasady ogolne

1.

10.

Nadestane kreacje nie mogq zawiera¢ automatycznego przekierowania do serwisu
reklamodawcy lub elementéw zacigganych z serwerdw zewnetrznych.

Emitowane kreacje powinny znajdowac sie na serwerach INTERIA.PL

Nadestane kreacje nie mogg wykorzystywac skryptow zmieniajacych okno
przegladarki. Wyjatkiem sg reklamy, ktore zaktadajq tego typu efekt na stronie.
Nadestane kreacje powinny wykorzystywac przy wyswietlanie nie wiecej niz
Srednio 30% zasobow procesora s$redniej klasy (Intel Pentium 4).

Docelowy adres URL, do ktorego kieruje kreacja, nie moze by¢ dtuzszy niz 200
znakow.

Nadestane kreacje nie mogg zmieniaé lub odczytywac cookie z komputera
uzytkownika.

Nadestane kreacje nie mogg wywotywac ostrzezen i btedéw podczas wyswietlania,
lub w inny sposob zaktdcac dziatania stron, na ktorych sa wyswietlane.

Nazwy nadsytanych kreacji nie powinny zawierac polskich znakéw i spacji, pliki
powinny by¢ oznaczone wg schematu: reklamodawca/nazwa_kampanii_typ
reklamy_ rozmiar.rozszerzenie np.: interiapl_navibox_300x250.swf lub typ
reklamy_rozmiar_rozszerzenie np.: belka_950x30.swf

Dzwiek w reklamach moze by¢ aktywowany tylko przez uzytkownika (najechanie
lub klikniecie)

Reklamy emitowane sg za pomocg adservera pracujagcego w trybie
asynchronicznym

a) Reklamy nie moga korzysta¢ ze zdarzen DOMContentReady oraz onLoad -
zamiast nich zostaty przygotowane odpowiedniki: Inpl.Ad.onReady i
Inpl.Ad.onLoad

b) Kod reklamy nie moze wykorzystywa¢ metody document.write

C) Zewnetrzne adserwery emitowane z wykorzystaniem tagu SCRIPT bez
parametru ASYNC oraz reklamy korzystajace z document.write mogg by¢
emitowane z wykorzystaniem rozwigzania rekomendowanego przez IAB: Friendly
IFrame (FIF) (http://www.iab.net/media/file/rich_media_ajax_best_practices.pdf)
d) Reklama moze "wiedzie¢" o tym, Ze zostata osadzona w ramce FIF po
odczytaniu zmiennej: inDaplIF. Gdy reklama jest w FIF, zmienna ma wartos¢
TRUE.

Specyfikacja techniczna form reklamowych 4|Strona



inter:c
o Biuro Reklamy INTERIA.PL, 04-028 Warszawa, Al. Stanéw Zjednoczonych 61A, Blue Point, VI p.
tel. +48 (22) 595 16 00, reklama.interia.pl, e-mail: reklama@firma.interia.pl

Dziat traffic: traffic@firma.interia.pl

Informacje ogolne HTML5

Wiekszos$¢ formatow reklamowych osadzana jest na serwisach za posrednictwem
iframe, oznacza to, ze przygotowana kreacja dziata w tzw. sandboxie i jest niezalezna od
plikbw serwisu, na ktérym =zostata osadzona. Wszystkie reklamy powinny by¢
przygotowywane zgodnie z aktualnymi standardami uwzgledniajac wspierane
przeglgdarki oraz rézne rozdzielczosci.

INTERIA.PL nie ogranicza sposobu i rodzaju uzycia technologii HTML5 (html,
javascript, css, svg, canvas, gif, png, jpg)

Struktura plikéw i katalogéw, zasady dotyczace plikow

e Wszystkie pliki konkretnej formy reklamowej powinny znajdowac sie w jednym
katalogu ktérego nazwa powinna okresla¢ forme reklamowa, rozmiar i jej wersje
wg schematu: np.: billboard-750x100-1.0.01

e Katalog po spakowaniu do archiwum ZIP powinien wagowo miesci¢ sie w
wytycznych dla wagi (w kB ,kilo bajtach”) danej formy reklamowej

e Wszystkie pliki powinny by¢ dostepne lokalnie, forma reklamowa powinna
wysSwietlac sie poprawnie bez dostepu do Internetu

e Podstawowym plikiem uruchomieniowym jest poprawny dokument w formacie
HTML5 nazwie index.html

e W calach optymalizacji zapytan do serwera z trescig reklamy zalecamy
umieszczenie wszystkich kodéw Javascript, CSS jak réwniez obrazkéw (metoda
base64) w pliku index.html

Kreacje zawierajace video

e Pliki video nalezy umieszcza¢ w katalogu z plikiem index.html tak jak inne
elementy

e Pliki video powinny by¢ dostarczane w formatach obstugiwanych przez
wiekszos$¢ przegladarek: WebM, MPEG4, OGG

e Waga kreacji z video jest konsultowana w kazdym przypadku indywidualnie

e Dla kreacji video nalezy podpig¢ statystyki za pomoca DharmApi (szczegodty w
opisie metod DharmApi)

DharmApi - Dynamic Html Advertisements Rich Media API

Jest to API dostarczajqce szereg funkcji pozwalajacych na komunikacje ze strong,
na ktdérej zostata osadzona reklama. Z racji tego, ze reklama na danej stronie zostaje
osadzona za pomocg iframe, konieczne jest skorzystanie z API, aby przekaza¢ informacje
.Na zewnatrz” iframe'a. API zostaje includowane automatycznie, nie ma potrzeby
osadzania dodatkowych skryptow includujagcych API w formie reklamowej. System
osadzajacy reklamy w serwisach Interii wstrzykuje API do iframe, w ktorym znajduje sie
kod formy reklamowej. Za pomoca API informujemy strone o akcjach takich jak clicki,
wywotujemy eventy (np. zamkniecie formy reklamowej) lub pobieramy informacje z
domyslnej konfiguracji api (np. pobieranie adreséw url dla clickTagéw).
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Metody DharmApi:
dharmapi.getApild() - Metoda zwraca identyfikator api
przyjmowane parametry: brak
zwracana wartos¢: integer

dharmapi.addListener(event, listener) - dodaje listenera dla customowych
eventow, ktéry mozna pdzniej odpali¢ metodg fireEvent

przyjmowane parametry: String event — nazwa eventu
Function listener - callback eventu
zwracana wartos¢: brak

dharmapi.removelistener(event, listener) - usuwa |listenera dla
customowego eventu

przyjmowane parametry: String event - nazwa eventu, Function listener -
callback eventu

zwracana wartos¢: Array lub Object z listg customowych eventéw

dharmapi.fireEvent(event, arguments) - uruchamia callback dla dodanego
wczesniej customowego eventu

przyjmowane parametry: String event - nazwa eventu, Array arguments -
argumenty, ktore przyjmuje callback

zwracana wartos¢: brak
dharmapi.click(clickTag, url) - trackuje clicki

przyjmowane parametry: String clickTag — nazwa clickTagu, String url - adres url
w przypadku gdy chcemy nadpisa¢ adres z konfiguracji

zwracana wartos¢: brak

dharmapi.close() - zamyka kreacje

przyjmowane parametry: brak

zwracana wartos¢: brak

dharmapi.initVideoStats(video) - inicjalizuje statystyki dla tagoéw video
przyjmowane parametry: HtmlElement video - tag video

zwracana wartos¢: brak

dharmapi.getClickTag(clickTag) - zwraca adres url z konfiguracji dla danego
clicktagu

przyjmowane parametry: String clickTag — nazwa clicktagu
zwracana wartos¢: String url - adres url

dharmapi.expand() - zdarzenie, ktére informuje biblioteke obstugi reklamy o
tym, Zze kontener (np. iframe) w ktorym znajduje sie reklama nalezy rozszerzy¢ do
wczesniej skonfigurowanych optymalnych rozmiaréw (warto$ci maxWidth i maxHeight z
pliku manifest.json).

przyjmowane parametry: brak

zwracana wartosé: brak
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dharmapi.collapse() - zdarzenie, ktére informuje biblioteke obstugi reklamy o
tym, ze kontener, w ktéorym znajduje sie reklama nalezy przywrdéci¢ do pierwotnych
rozmiarow minimalnych (wartosci width i height z pliku manifest.json).

przyjmowane parametry: brak
zwracana wartos¢: brak

dharmapi.ready() - metoda powinna zosta¢ wywotana na koncu kodu reklamy,
najlepiej po tym jak wszystkie elementy reklamy bedg gotowe do pracy:

setTimeout(function(){
dharmapi.fireEvent("ready");
3/5);

przyjmowane parametry: brak
zwracana wartosc: brak

dharmapi.isExpanded(state) - zmienia stan kreacji na otwarty lub zwraca
aktualny stan jesli nie podamy argumentu

przyjmowane parametry: Boolean stan - true/false
zwracana wartos$¢: Boolean stan - true/false

dharmapi.isClosed(state) - zmienia stan kreacji na zamkniety lub zwraca
aktualny stan jesli nie podamy argumentu

przyjmowane parametry: Boolean stan - true/false
zwracana wartos¢: Boolean stan - true/false
Sledzenie zdarzen

Kazdy click w kreacji (otwierajacy pewien adres url) powinien wywotywac¢ metode
API dharmapi.click(), metoda ta pobiera adres url z konfiguracji i przekazuje
informacje o otwarciu go. W pliku konfiguracyjnym poszczegdlne adresy przypisujemy do
pol clickTagl, clickTag2 itd. W pierwszym parametrze metody click podajemy nazwe
clickTagu z konfiguracji np. dharmapi.click('clickTagl') , jesli jako drugi parametr
podamy adres url to adres z pliku konfiguracyjnego zostanie przez niego nadpisany

Testowanie

Po osadzeniu reklamy na serwisie Interii nalezy zweryfikowaé¢ poprawnos¢ jej
zachowania. Reklame nalezy przetestowa¢ w rdznych rozdzielczosciach (skalujac okno
przegladarki). Jesli reklama zmienia swoje rozmiary w trakcie emisji, nalezy przetestowac
ja na kazdym etapie wyswietlania. Nalezy réwniez sprawdzi¢ poprawnos¢ dziatania metod
dharmapi - w konsoli przegladarki sprawdzi¢ czy nie pojawiajg sie zadne btedy oraz czy
requesty sg poprawnie przekazywane. Przetestowaé metode close, zamykanie kreacji nie
moze negatywnie wptywac na zachowanie innych elementéw na stronie. Kreacja powinna
by¢ przetestowana na réznych przegladarkach.

Mozliwe problemy:

e Metody dharmapi zwracajg btedy - Nalezy sprawdzi¢ czy dharmapi zostato
poprawnie zaincludowane, najlepiej umiesci¢ w kodzie console.log(typeof
dharmapi), jesli zwrdcona do konsoli wartos$¢ bedzie undefined to api zostato
btednie zaincludowane, problem do naprawienia po stronie Interii

e Pojawiajq sie scrollbary w obszarze reklamy - nalezy zresetowa¢ marginesy dla
tagu body. Jesli rozmiar kreacji jest staty to ustawi¢ wysokos¢ body na sztywno i
nadac overflow: hidden
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Pozostate informacje

Style - Kreacja powinna by¢ wolna od wszelkich marginesow dla tagéw
body/html, mogtyby one spowodowaé pojawienie sie scrollbaréw w iframe. Nalezy
uwzgledni¢ responsywnos¢ serwiséw Interii. Wysokos¢ kreacji powinna by¢ stata. W
przypadku kreacji wykorzystujacych tto serwisu nalezy dostarczy¢ wersje tla dla
poszczegolnych breakpointow.

Zamykanie kreacji - Kreacja moze zosta¢ zamknieta na 2 sposoby, pierwszym
sposobem zamkniecia kreacji jest skorzystanie z API, aby zamkna¢ kreacje nalezy
wywota¢ metode dharmapi.close(). Drugim sposobem jest zamkniecie iframe'a z
zewnatrz, w tym przypadku nie nalezy umieszczac¢ przyciskow zamykajgcych w kreacji.
Klient nie ma mozliwosci osadzenia przyciskdw zamykajacych poza iframem, zajmuja sie
tym programisci Interii. Metoda ta jest przydatna w przypadku gdy zamkniecie iframe'a
ma odbywac sie za pomocg pewnych animacji. Szczegétowe wymagania nalezy omowic z
trafficami.

Wspierane przegladarki

Wspieramy dwie najnowsze stabilne wersje nastepujacych przegladarek Firefox,
Chrome, Opera, Safari, Internet Explorer dla strony giéwnej i poczty - wsparcie
wymagane dla wersji 84, Edge (10+ ).

Strony mobilne - wg wersji przegladarki zainstalowanej na danym urzadzeniu (po
najnowszej mozliwej aktualizacji)

e Safari (8+ - iPad, iPhone)
e Chrome (4+4)

e Android Browser (4+ - domyslna przegladarka zaleznie od producenta moze sie
réznie nazywac, np. AsusBrowser)

e IE Mobile 11 (WindowsPhone 8.1)
e Edge (Windows 10 Mobile)

Szablon kreacji

<!doctype html>

<html>

<head>
<meta charset="utf-8">
<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=edge">
<title>Szablon</title>

<style>

html, body {
margin: 0;
padding: O;

b

#close {
color: #000;
position: absolute;
right: 20px;
top: 20px;
font-size: 20px;
cursor: pointer;
font-family: sans-serif;

b
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</style>
</head>
<body>
<div id="main">
<h1>Przyktadowa tresc reklamy</h1>
<a target="_blank" id="link">Przyktadowy link</a>
<div id="close">X</div>
</div>
<script>
document.getElementByld('link').addEventListener('click',function()
dharmapi.click('clickTag");
return false;
1)
document.getElementByld('close').addEventListener('click', function() {
dharmapi.close();
return false;
1)
setTimeout(function(){
dharmapi.fireEvent('ready");

3/5);
</script>
</body>
</html>

Przyktady uzycia metod DharmApi
Inicjalizacja api:

setTimeout(function(){
dharmapi.fireEvent('ready");

3:5);

Clicki:

document.getElementById('link').addEventListener('click', function() {
dharmapi.click('clickTag");
return false;

1)

Zamykanie kreacji:

document.getElementBylId('close').addEventListener('click', function() {
dharmapi.close();

}F

Pobieranie clickTagow:

document.getElementById('link').href = dharmapi.getClickTag('clickTag");
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Specyfikacja produktow reklamowych

OPIS

WAGA

ROZMIAR
TECHNOLOGIA

1. Billboard

: Reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze

: GIF, JPEG, PNG ->do 40 kb
HTML5 -> do 150 kb

: 750x100 pikseli

: GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegdlnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagdania.

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA
INNE

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA
INNE

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA
INNE

Specyfikacja techniczna form reklamowych

2. Belka pod moduiem Fakty

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu pod modutem Fakty.

:do 15 kb

: 560x100 i 335x100 pikseli (obowigzkowo w dwéch rozmiarach)
: GIF, JPEG, PNG, JPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

3. Belka pod moduiem Biznes

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu pod modutem Biznes.

:do 15 kb

: 560x100 i 335x100 pikseli (obowigzkowo w dwéch rozmiarach)
: GIF, JPEG, PNG, JPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

4. Belka pod modutem Wideo

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu pod modutem Wideo.

:do 15 kb

: 620X100 pikseli

: GIF, JPEG, PNG, JPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika
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5. Belka pod modutem Styl Zycia

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtoéwnej
Portalu pod modutem Styl Zycia.

:do 15 kb

: 620X100 pikseli

: GIF, JPEG, PNG, JPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

6. Belka w module Sport

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu w module Sport.

:do 15 kb

: 620X80 pikseli

: GIF, JPEG, PNG, JPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

7. CZATeria ze sponsorem

a) Corner Pump-up

OPIS

WAGA
ROZMIAR

CZAS TRWANIA
TECHNOLOGIA
TLO

MOZLIWOSCI

INNE

: Reklama graficzna o obnizonym kontrascie widocznosci
umieszczana w oknie czata. Efekt przezroczystosci jest
obowigzkowy. Forma nie jest animowana ani klikalna.

: do 20 kB

: max 200x200 pixeli

: Maksymalnie 60 s.

: GIF z mozliwoscig animacji (max 2 klatki)

: kolor biaty ( 255, 255, 255 ), minimalna wartos$¢ sktadowych RGB
dla pixeli innych niz to 150 (czyli najciemniejszy kolor mozliwy do
uzycia to 150, 150, 150), sSrednia wartos¢ z sktadowych RGB dla
wszystkich pixeli nie moze by¢ mniejsza niz 210

: ustawienie - prawy dolny rég
- sposob pojawiania sie:

banner rosnie od (0,0) do (w,h) (forma zalecana),
zmienia sie tylko rozmiar poziomy banneru,

zmienia sie tylko rozmiar pionowy banneru,

banner przesuwa sie pod skosem nie zmieniajac rozmiaru,
banner przesuwa sie poziomo nie zmieniajac rozmiaru,
banner przesuwa sie pionowo nie zmieniajac rozmiaru,
banner statyczny przy pokazywaniu,

- wigczenie na wszystkich pokojach - wtedy pojawia sie do czasu
petnego cyklu (pojawianie, odczekanie czasu, znikniecie)

- wiaczenie na ustalonym pokoju (pojawia sie tylko raz na
danym pokoju)

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika
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b) Watermark

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA
TLO

MOZLIWOSCI

INNE

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA

OPIS
WAGA

ROZMIAR
TECHNOLOGIA

Biuro Reklamy INTERIA.PL, 04-028 Warszawa, Al. Stanéw Zjednoczonych 61A, Blue Point, VI p.

tel. +48 (22) 595 16 00, reklama.interia.pl, e-mail: reklama@firma.interia.pl
Dziat traffic: traffic@firma.interia.pl

: Reklama graficzna o obnizonym kontrascie widocznosci

umieszczana w oknie czata. Efekt przezroczystosci jest
obowigzkowy. Forma nie jest animowana ani klikalna.

:do 10 kB

: zalecany 128x128 pixeli

: GIF

: kolor biaty ( 255, 255, 255 ), minimum 95% pixeli w kolorze tta,

minimalna wartos¢ sktadowych RGB dla pixeli innych niz to 235
(najciemniejszy kolor mozliwy do uzycia to 235, 235, 235)

: ustawienie - wysrodkowane, rozciggniete, sasiadujaco

- wlaczenie na wszystkich pokojach i privach lub dedykowany na
dany pokdj i privy przypisane

- zliczanie odston - zlicza sie otwarcie kazdego pokoju/priva z
ttem

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

8. Cube 3D

: Cube 3D jest formatem Rich Media. Kreacja ma ksztatt

prostopadtoscianu (kostki) i obraca sie wokdt wiasnej osi
odkrywajac kolejne $niany. Kazda ze $cian moze zawierac inny
materiat graficzny oraz posiada¢ osobne linkowanie.

:6 x 30 kb
: 300x300 pikseli
: JPG, JPEG, PNG

9. Double Billboard

: Reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW w miejscu

tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze
: GIF, JPEG, PNG ->do 50 kb

HTML5 -> do 150 kb
1 750x200 pikseli
: GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegodlnych clickTagdéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.

OPIS

Specyfikacja techniczna form reklamowych

10. Double Wideboard

: Reklama graficzna umieszczana na gérze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze.
Emisja na wybranych serwisach (szeroki layout).
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tel. +48 (22) 595 16 00, reklama.interia.pl, e-mail: reklama@firma.interia.pl
Dziat traffic: traffic@firma.interia.pl

WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTML5 -> do 150 kb

ROZMIAR : 950x300 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag')

2. Adresy url dla poszczegélnych clickTagoéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

11. Expand Billboard

OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktéra po najechaniu na nig
kursorem myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru, pozwalajac
na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla prezentacji
Reklamodawcy

WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 40 kb
HTML5 -> do 150 kb

ROZMIAR : 750x100 pikseli przed rozwinieciem
oraz 750x300 pikseli po rozwinieciu

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

HTML:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>
JavaScript:
document.getElementById('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {
dharmapi.expand() ;
1)
HTML:
<a id="collapse" href="#">Zwin</a>
JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ("'mouseout’
, function () {
dharmapi.collapse();

1)

12. Expand Half Page

OPIS : Wielkoformatowa reklama graficzna umieszczona w gdrnej czesci
prawej kolumny po najechaniu na nig kursorem myszy rozwija sie
w lewg strone do wiekszego rozmiaru.
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTML5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 300x600 pikseli przed rozwinieciem oraz 600x600 po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

HTML:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>

Specyfikacja techniczna form reklamowych 13| Strona
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JavaScript:
document.getElementById ('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {

dharmapi.expand() ;
1)

HTML:
<a id="collapse" href="#">Zwin</a>

JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ("'mouseout’
, function () {

dharmapi.collapse();
1) :
13. Expand Navibox
OPIS : Reklama graficzna umieszczona w gérnej czesci prawej kolumny
po najechaniu na nig kursorem myszy rozwija sie w lewgq strone
do wiekszego rozmiaru.
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 50 kb
HTML5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 300x250 pikseli przed rozwinieciem oraz 600x250 po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

HTML:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>

JavaScript:
document.getElementById ('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {

dharmapi.expand() ;
}):

HTML:
<a id="collapse" href="#">Zwin</a>

JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ("'mouseout’
, function () {

dharmapi.collapse();
}):
14. Expand Rectangle

OPIS : Reklama graficzna umieszczona w $rodku artykutu w wybranym

Serwisie, po najechaniu na nig kursorem myszy rozwija sie w

lewg strone do wiekszego rozmiaru.
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 50 kb

HTML5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 300x250 pikseli przed rozwinieciem oraz 600x250 po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

HTML:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>

JavaScript:
document.getElementById ('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {
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dharmapi.expand() ;
1)

HTML.:
<a id="collapse" href="#">Zwin</a>
JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ("'mouseout’
, function () {
dharmapi.collapse();
1)
15. Expand Double Billboard
OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktoéra po najechaniu na nig
kursorem myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru,
pozwalajac na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla
prezentacji Reklamodawcy
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 50 kb
HTML5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 750x200 pikseli przed rozwinieciem
oraz 750x300 pikseli po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5
HTML.:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>
JavaScript:
document.getElementById ('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {
dharmapi.expand() ;
1)
HTML.:
<a id="collapse" href="#">zZwin</a>
JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ("'mouseout’
, function() {
dharmapi.collapse();
1)
16. Expand Triple Billboard
OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktéra po najechaniu na nig
kursorem myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru,
pozwalajac na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla
prezentacji Reklamodawcy
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTML5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 750x300 pikseli przed rozwinieciem
oraz 750x600 pikseli po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5
HTML.:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>
JavaScript:
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document.getElementById ('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {
dharmapi.expand() ;

1)

HTML.:
<a id="collapse" href="#">Zwin</a>
JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ("'mouseout’
, function () {
dharmapi.collapse();
1)
17. Expand Wideboard
OPIS : Interaktywna forma reklamowa, ktéra po najechaniu na nig
kursorem myszy "rozwija sie" do wiekszego rozmiaru,
pozwalajac na wykorzystanie dodatkowej powierzchni dla
prezentacji Reklamodawcy. Emisja na wybranych serwisach
(szeroki layout).
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTMLS5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 950x200 pikseli przed rozwinieciem
oraz 950x300 pikseli po rozwinieciu
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5
HTML.:
<a id="expand" href="#">Rozwin</a>
JavaScript:
document.getElementById ('expand') .addEventListener ('mouseover',
function () {
dharmapi.expand () ;
1)
HTML:
<a id="collapse" href="#">zZwin</a>
JavaScript:
document.getElementById('collapse') .addEventListener ('mouseout’
, function() {
dharmapi.collapse();
1)
18. Full Side
OPIS : Wielkoformatowy nosnik umieszczony w nowym interfejsie Poczty
po zalogowaniu. Forma jest w petni responsywna - jej rozmiar
zmienia sie wraz ze zmiang rozmiaru okna przegladarki.
WAGA :do 85 kb
ROZMIAR : 1460x1460 pikseli
TECHNOLOGIA : PNG
INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

1. Kreacja na krancach (100% otoku) powinna zawiera¢ jednorodny kolor. Reklama
podczas skalowania/zmniejszania-zwiekszania okna bedzie sie zmniejszac tak aby
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byta przez caty czas widoczna w 100%. Tto w koto kreacji zostanie uzupetnione
przez Interia.pl:

19. Gigabox

OPIS : Statyczna reklama graficzna umieszczona na stronie logowania do
Poczty.

WAGA : do 80 kb

ROZMIAR : 600x450 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, JPG

INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

20. Gigabox Full Page

OPIS : Petnoekranowy branding strony logowania do Poczty. Istniejq
cztery alternatywne mozliwosci przygotowania nosnika:

Statyczna tapeta

Rozmiar: 1920x1080 pikseli
Format: GIF, JPEG, JPG, PNG.
Waga: do 85 kb.

WN =

Statyczna tapeta + statyczny box
Rozmiar tapety: 1920x1080 pikseli
Format tapety: GIF, JPEG, JPG, PNG
Waga tapety: do 85 kb

Rozmiar boxa: 600x450 pikseli
Format boxa: GIF, JPEG, JPG, PNG
Waga boxa: do 50 kb

ouhwNE=

Statyczna tapeta + box w HTML5

Rozmiar tapety: 1920x1080 pikseli

Format tapety: GIF, JPEG, JPG, PNG

Waga tapety: do 85 kb

Rozmiar boxa: 600x450 pikseli

Format boxa: HTML5

Waga boxa: do 100 kb (jesli z VideoAd to 2 MB)

QUThWN =

Tapeta w HTML5

Rozmiar tapety: 1920x1080 pikseli

Format tapety: HTML5

Waga tapety: do 300 kb (jesli z VideoAd to 2 MB)

WN =

INNE : Istotne elementy dla kreacji tapety powinny sie znajdowac¢ blisko
pola Gigabox'a. Dzieki temu na mniejszych monitorach wazne
elementy nie zostang ,uciete”:

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:
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dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegdlnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.
21. Half Page
OPIS : Wielkoformatowa reklama graficzna umieszczona w gornej czesci
prawej kolumny.
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTML5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 300x600 pikseli
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegdlnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.
22. Half Page 3D

OPIS : Halfpage 3D jest formatem Rich Media. Kreacja ma ksztatt
prostopadtoscianu (kostki) i obraca sie w lewo odkrywajac
kolejne $niany. Kazda ze $cian moze zawierac inny materiat
graficzny oraz posiadac osobne linkowanie.

WAGA :4x30kb

ROZMIAR : 300x600 pikseli

TECHNOLOGIA : JPG, JPEG, PNG

23. In-Stream VideoAd

SPECYFIKACJA TECHNICZNA

OPIS : Forma reklamy umozliwiajgca emisje telewizyjnego spotu
reklamowego, emitowana przed rozpoczeciem materiatu wideo.
W zaleznosci od szybkosci tacza uzytkownika spot reklamowy
wyswietlany jest w dwu réznych wagach wideo umozliwiajac
ptynne odtwarzanie filmu. INTERIA.PL w ramach kampanii
adaptuje dostarczony materiat zréodtowy na potrzeby emisji w
Internecie. Spot telewizyjny jest aktywng formg reklamowa (tzn.
po kliknieciu kieruje do stron Klienta).

CZAS TRWANIA : Maksymalnie 30s.

WYMAGANE MATERIALY
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SPOT - plik wideo wysokiej jakosci (min 4000kb/sek) o rozdzielczosci nie mniejszej niz
1280x720. Formaty pliku: .avi, .mpg, .mp4, .mov, .flv. Mozliwe sg proporcje: 16:9. Plik
ten bedzie przez INTERIA.PL konwertowany na 2 pliki MP4 (SQ i HQ) i przedstawiony do
akceptacji Klienta.

TERMIN DOSTARCZENIA MATERIALOW

3 dni robocze przed planowanym startem kampanii.

24. Interbox

OPIS : Statyczna reklama graficzna umieszczona w nowym interfejsie
Poczty po zalogowaniu.

WAGA : do 50 kb

ROZMIAR : 600x450 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, JPG

INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

25. Link Sponsorowany
OPIS : Reklama tekstowa umozliwiajgca Reklamodawcy zamieszczenie

BUDOWA LINKU

odnos$nikéow do swoich stron internetowych w wynikach
wyszukiwarki Google.interia.pl w czotéwce listy.

: Nagtéwek - maksymalnie 25 znakéw liczgc ze spacjami
Opis - jedna linia opisu, maksymalnie 70 znakow liczac ze
spacjami Adres URL — maksymalnie 35 znakdéw

26. Logoutbox

OPIS : Statyczna reklama graficzna umieszczona na stronie po
wylogowaniu z Poczty.

WAGA : do 50 kb

ROZMIAR : 750x400 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, JPG

INNE : INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

27. Mailing

OPIS : Mailing jest kierowany do uzytkownikéw bezptatnych kont
pocztowych portalu INTERIA.PL. Umozliwia dotarcie z reklamag
do okreslonej grupy odbiorcéw okreslong wybrang kombinacjg
zestawu cech.

WYMAGANE

ELEMENTY - temat mailingu do 80 znakow

Specyfikacja techniczna form reklamowych

- nazwa nadawcy (pole FROM)
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- petna dane adresowe nadawcy (informacja zamieszczana w
stopce mailingu)

- adres zwrotny (nieobowigzkowe)

- tre$¢ mailingu

- pliki graficzne (jezeli sq wykorzystywane - dotyczy reklamy w
technologii HTML)

TECHNOLOGIA : tekst, HTML, flash

WN =

OPIS

Technologia: tekst

List reklamowy w formie tekstu do 3000 znakdéw i pojemnosci do 5kB
Tekst nie moze by¢ formatowany (bold, kursywa, podkreslenia itp.)
Maksymalna ilos¢ znakéw w jednym wierszu: 70 (liczac ze spacjami)

Technologia: HTML

Waga podstawowa - 100 kB tekstu lub HTML (wraz z elementami graficznymi i
zatacznikami), wiecej za doptatg zgodnie z obowigzujgcym cennikiem.

Zabronione jest wykorzystywanie skryptéow (Java Script, VB Script, itp.).
Zabronione jest uzywanie ramek.

HTML nie moze odwotywac sie do plikéw graficznych pobieranych z serwerdw
zewnetrznych.

Kodowanie polskich czcionek: ISO-8859-2 lub UTF-8.

Bezposrednie odwotania do plikéw graficznych (<IMG SRC="nazwaobrazka.gif">).

. Dostarczenie do uzytkownikéw reklam z plikami graficznymi technologii Flash

(SWF) moze zosta¢ zablokowane na poziomie Klienta poczty uzytkownika.

.Na potrzeby akceptacji testow mailingi powinny by¢ sprawdzane na kontach w

domenie INTERIA.PL. Za sposdb wyswietlania sie w innych domenach, INTERIA.PL
NIE PONOSI odpowiedzialnosci.

Technologia: flash (mailing video)
Waga podstawowa pliku flash (.swf) - 50kb
W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

on (release){
getURL(_root.clickTag, "_blank");

b

powyzszg akcje nalezy przypisac obiektowi typu "button" zamieszczonemu na
gtéwnej listwie czasowej, na najwyzszej warstwie.

Zaslepka w postaci pojedynczego pliku graficznego (jpg/png/gif)
nieprzekraczajgcego wagi 50kb.
W przypadku mailingu VIDEO:

a. Plik gtéwny (.swf) petni funkcje playera, zaopatrzony w skrypty zaciggajace
film (.flv) podestany przez Klienta.

b. Video - plik .flv o jak najlepszej jakosci (do 30s), waga max. 1MB. Video
moze by¢ odtwarzane automatycznie, ale bez gtosu, ktéry uruchamiany
jest dopiero po reakcji uzytkownika poprzez nacisniecie ikonki gtosniczka
lub play. Film nie moze sie zapetlac.

28. Megaboard

: Skalowalna reklama graficzna umieszczana na goérze strony WWW
w miejscu tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym
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rozmiarze. Format dopasowuje sie do rozdzielczosci ekranu i
rozmiaru okna przegladarki. Przeskalowanie odbywa sie przy
zachowaniu proporcji kreacji.

WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 100 kb
HTML5 -> do 200 kb

ROZMIAR : 1220x600 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegélnych clickTagoéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

29. Mega Double Wideboard

OPIS : Skalowalna reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW
w miejscu tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym
rozmiarze. Format dopasowuje sie do rozdzielczosci ekranu i
rozmiaru okna przegladarki w momencie tadowania kreacji.
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 100 kb
HTMLS5 -> do 160 kb
ROZMIAR : 1220x300 i 950x300 pikseli (obowigzkowo w dwoch rozmiarach)
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

4. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

5. Adresy url dla poszczegdlnych clickTagow nalezy przesta¢ wraz z materiatami
6. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagdania.

30. Multiscreening

OPIS : Reklama integrujaca format bannerowy w gérnym slocie
reklamowym oraz marginesy serwisu. Format bannerowy jest
aktywng (klikalng) forma reklamowg kierujgca do stron Klienta.
Reklama na marginesach w podstawowej wersji nie jest klikalna.

TAPETA

e Tapeta tworzy spdjng kreacje z nosnikiem bannerowym
umieszczonym w gérnym slocie (Billboard, Double Billboard,
Wideboard, Triple Billboard, Double Wideboard).

e Tapeta widoczna jest dla uzytkownikéw tylko na marginesach,
tres¢ serwisu zastania srodkowg czes¢ kreacji. W zaleznosci od
serwisu tres¢ strony ma rézng szerokos¢ (zatacznik z
szerokosciami serwiséw dostepny u przedstawicieli Dziatu
Handlowego)

e Tapeta moze miec¢ rézny wyglad w zaleznosci od rozdzielczosci
czy wielkosci okna przegladarki. Dlatego rekomendujemy
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umieszczenie kluczowych elementéw blisko krawedzi tresci
serwisu.

Rekomendujemy, aby tapeta na krawedziach konczyta sie
jednolitym kolorem - w takim przypadku nalezy réwniez podac
numer koloru (hex), jaki ma zosta¢ ustawiony dla serwisu
(szczegdblne w przypadku tapet, ktére nie scrollujg sie wraz z
zawartoscig strony).

Tapeta moze scrollowac sie lub nie wraz z zawartoscig strony,
na ktérej jest emitowana, w zaleznosci od preferencji Klienta.
Tapeta w podstawowej wersji nie jest animowana.

Tapeta w podstawowej wersji nie jest klikalna.

Dla tapet klikalnych zakazane jest stosowanie koloru tta
natywnego dla margineséw danego serwisu.

Rekomendujemy przystanie wraz z materiatami (formg
bannerowa i tapetg) wizualizacji, pokazujacej w jaki sposéb
tapeta ma by¢ osadzona wzgledem banneru w wybranym
serwisie Interii.

: Forma bannerowa: Zgodnie ze specyfikacjg danego formatu

Tapeta: 85 kB

: Format w gérnym slocie:

Billboard 750x100 px, Double Billboard 750x200 px, Wideboard
950x200 px, Triple Billboard 750x300 px, Double Wideboard
950x300 px.

Tapeta:

Rekomendujemy, aby tapeta miata rozmiar uniwersalny
(dostosowany do réznych szerokosci serwiséw i roznych
rozdzielczosci ekranéw uzytkownikdw). Wiekszos¢ uzytkownikéw
Interii ma rozdzielczos$¢ ekranu o szerokosci 1366x768 px
(rekomendujemy umieszczenie kluczowych elementéw przekazu
reklamowego blisko krawedzi tresci serwisu, w obszarze 1366 px,
natomiast tto moze by¢ szersze np. o szerokosci 1920 px -
bedzie widoczne dla uzytkownikéw posiadajacych ekrany o
wyzszych rozdzielczosciach).

Tapeta widoczna jest dla uzytkownikéw tylko na marginesach,
tresc¢ serwisu zastania srodkowg czes¢ kreacji. W zaleznosci od
serwisu tresc strony ma rézng szerokosc¢:

Strona Gtéwna Interii: szerokos$¢ kontentu 1260 px oraz 1025 px
(nalezy przystac tapete w 2 wersjach uwzgledniajac obydwie
szerokosci strony gtéwnej — kontent strony gtéwnej (1260px lub
1025px) zastoni srodkowg czes¢ tapety i elementy kreacji
umieszczone w tym miejscu nie beda widoczne)

Serwisy RWD: szerokos$¢ kontentu 1260 px oraz 980 px (nalezy
przystac tapete w 2 wersjach uwzgledniajac obydwie szerokosci
serwisu - kontent serwisu (1260px lub 980px) zastoni srodkowq
czes¢ tapety i elementy kreacji umieszczone w tym miejscu nie
beda widoczne )

: GIF, JPEG, HTML5 dla formatu w gérnym slocie (Billboard, Double

Billboard, Wideboard, Triple Billboard, Double Wideboard);
statyczny GIF, JPEG dla tta serwisu (gtéwnie marginesy)

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')
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Adresy url dla poszczegdlnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

31. Multi Pushdown

: Reklama graficzna w formie animacji oraz statycznego,
opcjonalnego tta. Kreacja sktada sie z dwdch wersji, duzej oraz
matej. Kreacja poczatkowo wyswietlana jest w wersji duzej i
zwija sie do matej po uptywie 15 sekund (istnieje mozliwos¢
zmniejszenia tego czasu, informacje o czasie nalezy dostarczy¢
wraz z materiatami w pliku manifest.json). Opcjonalnie kreacja
moze réwniez posiadac klikalne tto wyswietlane pod catg strona.
Przycisk ZAMKNIJ stuzacy do zwiniecia kreacji do wersji mniejszej
nie jest wymagany, zostanie on dodany automatycznie. Obie
wersje kreacji (matg i duzg) nalezy dostarczyc¢ jako dwa
niezalezne projekty.

WAGA KREACII : matej -> do 80 kb

duzej -> do 80 kb

WAGA TLA : do 120 kb
ROZMIAR KREACJI : duzej -> do 1280px szerokosci oraz do 700px wysokosci

matej -> do 750px szerokosci oraz do 200px wysokosci, nalezy
przy tym pamietaé, ze kreacja mata powinna posiada¢ mniejsze
rozmiary niz kreacja duza

ROZMIAR TLA : 1920x900px oraz 1536x720px (obowigzkowo w dwdch
rozmiarach)
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5
1. Wszelkie klikniecia w kreacji powinny by¢ wykonywane w oparciu o dharmapi. API

zostaje wstrzykiwane do kreacji automatycznie, przyktadowy kod

document.getElementById ('#1link') .addEventListener('click’,
function () {

dharmapi.click('clickTag') ;

return false;

1) ;

W przypadku opcji klikalnego tta, obszar, ktérego nie obejmuje grafika zostanie
wypetniony jednolitym kolorem

Kreacja nie powinna uwzglednia¢ przycisku zamykajacego, jest on czescig slotu
reklamowego i zostaje dodany automatycznie.

W pliku manifest.json nalezy zawrzec takie informacje jak clickTag (dla kliknie¢ w
tto oraz kreacje), czas po ktdrym kreacja zostaje zwinieta, rozmiar obu kreacji,
kolor przycisku zamykajacego, kolor tta.

dharmapi.ready() - metoda powinna zosta¢ wywotana na koncu kodu reklamy,
najlepiej po tym jak wszystkie elementy reklamy bedg gotowe do pracy:

setTimeout (function () {
dharmapi.fireEvent ('ready');
e 5) i
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32. Navibox

: Reklama graficzna umieszczona w gérnej czesci prawej kolumny.
: GIF, JPEG, PNG ->do 50 kb

HTML5 -> do 150 kb
: 300x250 pikseli

1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegélnych clickTagoéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.

OPIS

WAGA
ROZMIAR

TECHNOLOGIA
INNE

OPIS

WAGA
ROZMIAR
TECHNOLOGIA
INNE

OPIS

WAGA

ROZMIAR
TECHNOLOGIA
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Specyfikacja techniczna form reklamowych

33. Panel 200

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu pod modutem Sport.

: do 60 kb

: 1220x200 i 985x200 lub 1220x100 i 985x100 pikseli
(obowigzkowo w dwdch rozmiarach)

: GIF, JPEG, PNG, JPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

34. Panel 400

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu pod modutem Plotki.

: do 60 kb

: 1220x400 i 985x400 pikseli (obowigzkowo w dwdch rozmiarach)
: GIF, JPEG, PNG, IPG

: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji nosnika

35. Panel 600

: Statyczna reklama graficzna umieszczona na Stronie Gtéwnej
Portalu pod modutem Sport (emitowana alternatywnie do Panelu
200). Format dopasowuje sie do rozdzielczosci ekranu i rozmiaru
okna przegladarki. Przeskalowanie odbywa sie przy zachowaniu
proporcji kreacji.
: GIF, JPEG, PNG ->do 100 kb
HTML5 -> do 200 kb
: 1220x600 pikseli
: GIF, JPEG, PNG, JPG, HTML5
: INTERIA.PL rosci sobie prawo ostatecznej akceptacji no$nika. Nad
reklama umieszczony zostanie przycisk ,Przewin” pozwalajacy na
przewiniecie Strony Gtownej do tresci znajdujacej sie pod
reklama.
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1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag')

2. Adresy url dla poszczegélnych clickTagoéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagania.
36. Rectangle (box srodtekstowy)
OPIS : Reklama graficzna umieszczona w $rodku artykutu w wybranym
serwisie.
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 50 kb
HTMLS5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 300x250 pikseli
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegélnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze

wymagdania.
37. Triple Billboard
OPIS : Reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze
WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTMLS5 -> do 150 kb
ROZMIAR : 750x300 pikseli
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiescic¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegdlnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagania.

38. VideoAd

OPIS:

VideoAd - Forma reklamy umozliwiajgca emisje telewizyjnego spotu reklamowego. W
zaleznosci od szybkosci tacza uzytkownika wyswietlana jest w trzech réznych jakosciach
strumienia wideo umozliwiajac ptynne odtwarzanie filmu. INTERIA.PL w ramach kampanii
adaptuje dostarczony materiat zrodtowy na potrzeby emisji w Internecie. Film reklamowy
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opatrzony jest w standardowe przyciski nawigacji, umozliwiajgce zatrzymanie go w
dowolnym momencie, wyciszenie dzwieku, powrdét do poczatku oraz jego powtorzenie.
Maksymalny czas trwania filmu wideo wynosi 30 sekund a jego emisja rozpoczyna sie
automatycznie po zatadowaniu reklamy lecz z wyciszonym dzwiekiem (dzwiek jest
inicjowany przez uzytkownika przez klikniecie lub najechanie). Maksymalna objetosc
filmu nie moze przekroczy¢ 2 MB. Konieczne jest podanie ograniczenia liczby kontaktow z
reklama na jednego uzytkownika. Capping w pakiecie. W celu uzyskania petnej informacji
o mozliwosciach emisji VideoAd prosimy o bezposredni kontakt z naszym biurem.

WAGA : film max 2 MB
TECHNOLOGIA : HTML5

TERMIN DOSTERCZENIA MATERIALOW:
5 dni roboczych przed planowanym startem.

39. Wallpaper Dynamic

OPIS : Reklama integrujaca format bannerowy w gérnym slocie
reklamowym oraz marginesy serwisu. Format bannerowy jest
aktywna (klikalng) formg reklamowg kierujacq do stron Klienta.
Reklama na marginesach w podstawowej wersji nie jest klikalna.

TAPETA

e Tapeta tworzy spdjng kreacje z nosnikiem bannerowym
umieszczonym w goérnym slocie (Billboard, Double Billboard,
Wideboard, Triple Billboard, Double Wideboard).

e Tapeta widoczna jest dla uzytkownikéw tylko na marginesach,
tres¢ serwisu zastania srodkowg czes¢ kreacji. W zaleznosci od
serwisu tresc strony ma rézng szerokos¢ (zatacznik z
szerokosciami serwisdw dostepny u przedstawicieli Dziatu
Handlowego)

e Tapeta moze miec rézny wyglad w zaleznosci od rozdzielczosci
czy wielkosci okna przegladarki. Dlatego rekomendujemy
umieszczenie kluczowych elementéw blisko krawedzi tresci
serwisu.

e Rekomendujemy, aby tapeta na krawedziach konczyta sie
jednolitym kolorem - w takim przypadku nalezy réwniez podac
numer koloru (hex), jaki ma zosta¢ ustawiony dla serwisu
(szczegdlne w przypadku tapet, ktore nie scrollujg sie wraz z
zawartoscig strony).

e Tapeta moze scrollowac sie lub nie wraz z zawartoscig strony,
na ktérej jest emitowana, w zaleznosci od preferencji Klienta.
Tapeta w podstawowej wersji nie jest animowana.

Tapeta w podstawowej wersji nie jest klikalna.

e Dla tapet klikalnych zakazane jest stosowanie koloru tta
natywnego dla marginesdéw danego serwisu.

e Rekomendujemy przystanie wraz z materiatami (formg
bannerowg i tapetq) wizualizacji, pokazujacej w jaki sposéb
tapeta ma byc¢ osadzona wzgledem banneru w wybranym
serwisie Interii.

WAGA : Forma bannerowa: Zgodnie ze specyfikacja danego formatu
Tapeta: 85 kB
ROZMIAR : Format w gérnym slocie:
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Billboard 750x100 px, Double Billboard 750x200 px, Wideboard
950x200 px, Triple Billboard 750x300 px, Double Wideboard
950x300 px.
Tapeta:
Rekomendujemy, aby tapeta miata rozmiar uniwersalny
(dostosowany do réznych szerokosci serwiséw i roznych
rozdzielczosci ekrandw uzytkownikow). Wiekszos¢ uzytkownikdw
Interii ma rozdzielczo$¢ ekranu o szerokosci 1366x768 px
(rekomendujemy umieszczenie kluczowych elementéw przekazu
reklamowego blisko krawedzi tresci serwisu, w obszarze 1366 px,
natomiast tto moze by¢ szersze np. o szerokosci 1920 px -
bedzie widoczne dla uzytkownikdw posiadajacych ekrany o
wyzszych rozdzielczosciach).
TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5dla formatu w gérnym slocie (Billboard,
Double Billboard, Wideboard, Triple Billboard, Double Wideboard);
statyczny GIF, JPEG dla tta serwisu (gtdwnie marginesy)

this.click.name = "click";
ready () ;
function ready () {
if (typeof dharmapi !== 'undefined') {
dharmapi.fireEvent ('onWallpaper0');
} else {

console.log ("onWallpaperO") ;
}
}

this.clickl.addEventListener ("mouseover", tapetal);

function tapetal() {
if (typeof dharmapi !== 'undefined') {
dharmapi.fireEvent ('onWallpaperl');
} else {

console.log ("onWallpaperl");
}
}

this.click2.addEventListener ("mouseover", tapeta?2);

function tapeta2 () {
if (typeof dharmapi !'== 'undefined') {
dharmapi.fireEvent ('onWallpaper2');
} else {

console.log ("onWallpaper2") ;
}
}

this.click3.addEventListener ("mouseover", tapetal);

function tapeta3 () {
if (typeof dharmapi !== 'undefined') {
dharmapi.fireEvent ('onWallpaper3');
} else {

console.log ("onWallpaper3");
}
}

this.click4.addEventListener ("mouseover", tapetai);
function tapeta4d () {
if (typeof dharmapi !== 'undefined') {
dharmapi.fireEvent ('onWallpaperd');
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} else {
console.log ("onWallpaper4d") ;
}
}

this.click5.addEventListener ("mouseover", tapetab);

function tapetab() {
if (typeof dharmapi !== 'undefined') {
dharmapi.fireEvent ('onWallpaper5');
} else {

console.log ("onWallpaper5");
}

40. Wideboard

OPIS : Reklama graficzna umieszczana na gorze strony WWW w miejscu
tradycyjnego bannera, o zdecydowanie wiekszym rozmiarze.
Emisja na wybranych serwisach (szeroki layout).

WAGA : GIF, JPEG, PNG ->do 60 kb
HTML5 -> do 150 kb

ROZMIAR : 950x200 pikseli

TECHNOLOGIA : GIF, JPEG, PNG, HTML5

1. W reklamie nalezy umiesci¢ akcje getURL:

dharmapi.click('clickTag"')

2. Adresy url dla poszczegdlnych clickTagéw nalezy przesta¢ wraz z materiatami
3. Aby kreacja zostata przyjeta do emisji, nalezy spetni¢ wszystkie powyzsze
wymagdania.

41. Main Branding 60 px

OPIS : Nieinwazyjna reklama graficzna w gdérnej czesci Strony Gtéwnej
INTERIA.PL, nad belka Portalu.

Dwie plansze (dla szerokiej i waskiej wersji Strony Glownej)
1. WAGA: do 200kb (kazda plansza osobno),
2. ROZMIAR: 1920x420 pikseli,
3. TECHNOLOGIA: PNG, GIF (statyczny)

Zaprojektowane wg wzordéw:

- dla szerokiej wersji Strony Gtdwnej. Reklama zwinieta i reklama rozwinieta stanowig
jeden plik graficzny http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/reklama-niski 1220.png
- dla waskiej wersji Strony Gtownej. Reklama zwinieta i reklama rozwinieta stanowig
jeden plik graficzny http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/reklama-niski 985.png

Przyciski ZWIN i ROZWIN
1. WAGA: do 10kb,
2. ROZMIAR: 150x50 pikseli,
3. TECHNOLOGIA: PNG, GIF (statyczny)

Zaprojektowane wg wzorow:
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- przycisk ZWIN http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor_ dnia/przycisk ZWIN.png
- przycisk ROZWIN http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/przycisk ROZWIN.png

Przycisk ZWIN/ROZWIN jest umieszczony w prawej, gornej czesci obszaru REKLAMA
ZWINIETA/REKLAMA ROZWINIETA i jest wyréwnany do prawej krawedzi kontentu Strony
Gtoéwnej

Przyciski ZWIN/ROZWIN powinny by¢ dostarczone w kolorystyce i stylistyce plansz
reklamowych

Przyktad umieszczenia przyciskdw ZWIN/ROZWIN na planszach dla waskiej i szerokiej
Strony Gtéwnej: http://e.hub.com.pl/wzorce/sponsor dnia sg/SponsorDnia szablon-

niski.png

Dla wersji z wideo
1. WAGA: do 2,0 MB
2. TECHNOLOGIA: MP4; liczba klatek na sekunde: 25,

Prosimy o podanie rozmiaru jakie ma przyjac player z wideo oraz wskaza¢ obszar w
sekcji REKLAMA ROZWINIETA, gdzie player ma by¢ osadzony

WAZNE:

- Jesli w obszarze REKLAMY ZWINIETE] logo Klienta bedzie umieszczone nad logiem
Interii, powinno by¢ od niego mniejsze o 50%

- W przypadku gdy w rozwinietej kreacji bedzie umieszczona galeria zdje¢, player wideo
lub animacja, nalezy przygotowac plik HTML5, ktéry zostanie umieszczony w obszarze
REKLAMA ROZWINIETA. W przypadku animacji, pierwsza klatka animacji powinna by¢
tozsama z grafikg na planszy, ktérg zastania

- Przegladarka OPERA nie obstuguje wersji z wideo

- Zalecamy, aby kolor przy obu krawedziach TLA reklamy, (prawa i lewa strona),
przechodzit do biatego

WIZUALIZACIA:
http://www.interia.pl/#inpltesterad=33233208ffal1dbca66f11c602887a64
http://www.interia.pl/#inpltesterad=ed8df472b82075c297a3¢c692c3d239d3

STAN REKLAMA NIEROZWINIETA I ROZWINIETA:
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42. Main Branding 100 px

OPIS : Nieinwazyjna reklama graficzna w gornej czesci Strony Gtownej
INTERIA.PL, nad belkg Portalu.

Dwie plansze (dla szerokiej i waskiej wersji Strony Giownej)
4. WAGA: do 200kb (kazda plansza osobno),
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5. ROZMIAR: 1920x800 pikseli,
6. TECHNOLOGIA: PNG, GIF (statyczny)

Zaprojektowane wg wzorow:

- dla szerokiej wersji Strony Gtéwnej. Reklama zwinieta i reklama rozwinieta stanowig
jeden plik graficzny http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/reklama-wysoki 1220.png
- dla waskiej wersji Strony Gtéwnej. Reklama zwinieta i reklama rozwinieta stanowig
jeden plik graficzny http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/reklama-wysoki 985.png

Przyciski ZWIN i ROZWIN
4. WAGA: do 10kb,
5. ROZMIAR: 150x50 pikseli,
6. TECHNOLOGIA: PNG, GIF (statyczny)

Zaprojektowane wg wzorow:
- przycisk ZWIN http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/przycisk ZWIN.png
- przycisk ROZWIN http://e.hub.com.pl/test sz/sponsor dnia/przycisk ROZWIN.png

Przycisk ZWIN/ROZWIN jest umieszczony w prawej, gérnej czeéci obszaru REKLAMA
ZWINIETA/REKLAMA ROZWINIETA i jest wyréwnany do prawej krawedzi kontentu Strony
Gtownej

Przyciski ZWIN/ROZWIN powinny by¢ dostarczone w kolorystyce i stylistyce plansz
reklamowych

Przyktad umieszczenia przyciskéw ZWIN/ROZWIN na planszach dla waskiej i szerokiej
Strony Gtownej: http://e.hub.com.pl/wzorce/sponsor dnia sg/SponsorDnia szablon-

wysoki.png

Dla wersji z wideo
3. WAGA: do 2,0 MB
4. TECHNOLOGIA: MP4; liczba klatek na sekunde: 25,

Prosimy o podanie rozmiaru jakie ma przyjac¢ player z wideo oraz wskaza¢ obszar w
sekcji REKLAMA ROZWINIETA, gdzie player ma by¢ osadzony

WAZNE:

- Jesli w obszarze REKLAMY ZWINIETEJ logo Klienta bedzie umieszczone nad logiem
Interii, powinno by¢ od niego mniejsze o 50%

- W przypadku gdy w rozwinietej kreacji bedzie umieszczona galeria zdje¢, player wideo
lub animacja, nalezy przygotowac plik HTML5, ktdéry zostanie umieszczony w obszarze
REKLAMA ROZWINIETA. W przypadku animacji, pierwsza klatka animacji powinna by¢
tozsama z grafikg na planszy, ktorg zastania

- Przegladarka OPERA nie obstuguje wersji z wideo

- Zalecamy, aby kolor przy obu krawedziach TLA reklamy, (prawa i lewa strona),
przechodzit do biatego

WIZUALIZACIA:
http://www.interia.pl/#inpltesterad=762fbcef43ae4e2e132972e76b4210e1l
http://www.interia.pl/#inpltesterad=ae9e5770800620a22d67c690fd4ac91a

STAN REKLAMA NIEROZWINIETA i ROZWINIETA:
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